El Mercado de Revistas I nfantiles en M éxico

por Liliana Moreno, directora general, Editorial Armonia

En México es un gran reto hacer revidas para nifios, a diferencia de los paises
desarrollados, en los que hay una amplia tradicién de lectura y los medios impresos tienen
una gran influencia y peso comercid. Sin embargo, a lo largo de los Ultimos quince afios
Grupo Editorid Armonia ha incurdonado exitosamente en @ mercado de las revidas
infantiles, que en la actudidad condtituyen € 34 por ciento de su negocio.

A nivel naciond, segin un estudio publicado recientemente por la Camara Naciond de la
Industria Editorid Mexicana (CANIEM), se cdcula que del total de revistas producidas en
México gproximadamente € 6.3 por ciento de los titulos estén dirigidos a la categoria
infantil 'y juvenil, y también es rdevante que —segin este mismo reporte— esta categoria
presentd uno de los més atos crecimientos de laindustria entre 1998 y 1999,

TAMANO DEL MERCADO INFANTIL EN MEXICO
Para ubicar laimportancia de mercado infantil se tienen los siguientes detos:

Seguin & censo de 2000 en México hay 97 millones de personas.

De edta cifra, un poco mas del 35 por ciento son nifios de cero a catorce afios, por 1o que
e mercado infantil —correspondiente a este rango de edades— es de cerca de 34 millones
de nifios.
Haciendo gustes por: @ tamafio de poblaciones, para tomar en cuenta solo agquellas
predominantemente urbanas;, y b) condderar s0lo a los niveles socioecondmicos A/B 'y
C, s tiene entonces que € mercado potencid de nifios entre cero y catorce afios,
niveles socioecondmicos superiores a D/E que viven en poblaciones urbanas, es de
cercade trece millones de nifios.
Dentro de este gran total podemos distinguir importantes subgrupos, pues es muy diferente
hablar de un nifio o de una nifia en edad preescolar, que de uno que ya va a la escuela, 0
uno que es un preadolescente. Esto tiene importantes implicaciones de tipo mercadol 6gico,
pues desde esta perspectiva no podemos hablar de “e” mercado infantil, Sno méas bien
debemos hablar de“los’ mercados infantiles.
Parafines de este andlis's, podemos digtinguir cuatro segmentos del mercado infantil.



EL NINO EN EDAD PREESCOLAR (0-5 ANOS)
La percepcion de los nifios de este segmento et certrada en objetos grandes y

[lamativos, de colores fuertes.

Su cognicidn es concreta y prelogica, esto quiere decir, que pueden confundir
facilmente la fantasia con la redidad.

Son egocéntricos.

Su humor es smple y su sentido de moraidad también, sdlo hay buenos o malos. No
hay puntos intermedios.

Para estos nifios es muy importante sentirse seguros, dar y recibir amor.

Este ssgmento comprende cerca de 4.5 millones de nifios y nifias en México.

EL NINO EN EDAD ESCOLAR, DE 6 A 8 ANOS

A partir de los cinco afios de edad, € nifio comienza a desarrollar € pensamiento 16gico
y abdtracto.

Su percepcion iniciala busqueda de detalles.

Les gusta coleccionar cosas.

Lamordidad comienzaa digtinguir puntos intermedios entre los buenosy los maos.
Lafantasia esimportante, pero hay una creciente preferencia por contenidos redistas.

Exige la necesdad de emular un rol, en la figura de padres, hermanos, 0 personges
fantésticos.

También es muy importante la pertenenciaa un grupo.

En este grupo de edad surge con fuerza la conciencia de género, se prefieren aquellos

juegos y/o actividades que son claramente masculinos y femeninos.

Este segmento comprende cerca de tres millones de nifios y nifias en México.

EL NINO EN EDAD ESCOLAR, DE 9 A 12 ANOSDE EDAD

Los nifios de este grupo son cada vez mas capaces de redizar operaciones logicas y
abstracciones complgas.

La percepcion estd cada vez mas centrada en la redidad, a partir de flashes de sonidos e
imagenes.



Buscan mucha variedad.

Son sumamente observadores de detalles.

Buscan reglas socidesy modelos aimitar. Quieren “conformarse” a grupo.
A menudo prefieren € humor &cido o irreverente.

Este segmento del mercado infantil es précticamente igua en tamafio d anterior.

EL NINO PREADOLESCENTE, DE 13 A 14 ANOS DE EDAD
En este grupo de edad la autosuficiencia es importante.
A los nifios les gustan los retos, y saberse inteligentes.

Les gusta estar conectados con lo que acontece a su arededor; buscan y comparten

informacion sobre @ mundo red.

Les guda lo divertido y humorigtico; a igud que en € grupo de edad anterior, prefieren

d humor irreverente.

Este segmento del mercado comprende cerca de 2 millones de nifios y nifias en México.

LOSPERSONAJESY LASLICENCIASEN EL MERCADO DE REVISTAS
INFANTILES
En las Ultimas dos décadas € mercado infantil ha girado cada vez méas en torno a los
personges de peliculas 0 series televisvas de moda, o bien en torno a juguetes que
conquistan & gusto de los nifios. A partir de estos persongies y marcas se crean vadtas
estrategias de mercadeo, en las que se otorgan licencias a diferentes proveedores de bienes
y sarvicios dd mercado infantil, que les permite emplear la imagen de esos personges en
sus productos, desde chicles hasta camisetas, todlas o mochilas. (Se cdcula que una
licencia exitosa abarca hasta 30 6 40 productos distintos).
El uso de edas licencias evidentemente beneficia ad proveedor, que puede dotar a sus
mercancias de un “gancho” de comprobado éxito con los nifios e incrementar
sgnificativamente sus ventas, pero a la vez, las licencias también benefician d personge y
/o ala marca, pues se establece una sinergia positiva en la que todos los usos que se dan a
lamarcalarefuerzan.
Cuando nuestra editorid considera solicitar una licencia para € uso de agun personge,

evala los sguientes aspectos:



e personge debe sr compatible con la filosofia de nuestra empresa, y transmitir un
mensgje positivo alos nifos.

€l personge efectivamente debe ser atractivo para los nifios mexicanos.

e licenciante debe tener un plan de medios amplio para promover y fortadecer la marca

Debe tenerse la confianza de que @ personge permanecera en @ mercado, que tendra

unalargavida Deben ser evergreens.

Se debe informar oportunamente acerca de las promociones especides que se hacen,
ligadas d personge (por gemplo: shows 0 espectaculos) y las actividades que redizan
otros licenciatarios (lanzamientos de lineas de productos como juguetes, articulos
escolares, ropa, etc.), de tal forma que se puedan coordinar con € plan de marketing de

lasrevidas.

LASREVISTASINFANTILES DE GRUPO EDITORIAL ARMONIA
Grupo Editorid Armonia es actudmente lider en la produccion de revistas de calidad para
e plblico lector infantil. Una importante clave de este éxito es que hemos sabido
identificar agudllos titulos 0 contenidos que megor responden a la scologia de los nifios en
sus diversas etapas de desarrollo, a la vez que contamos con las licencias de personges o
marcas que son sus grandes favoritos.
Barney: larevista para €l nifio en edad preescolar (0-5 aios)
Barney es un personge que tiene gran éxito entre los nifios pequefios por su carécter
amoroso y protector; la revisa presenta historias, juegos y actividades para los nifios
pequefios, responde a la necesdad que tienen de orden y predictibilidad; ademés,
representa un gpoyo para los papas y las mamés que desean ensefiar a los nifios
conocimientos basicos, y redizar actividades con elos como recortar, pegar, 0 pasar
“tiempo de cdidad” con su hijo. El persongje Barney es un auténtico evergreen, cumplio 15
anos de vidaen € mercado.
A patir de investigaciones que redizamos con nuestros lectores sabemos que Barney es la
revista para @ nifio en edad preescolar; & 80 por ciento de nuestros lectores tienen entre dos
y cinco afos de edad. También sabemos que € publico lector esta integrado
fundamentamente por nifios que pertenecen d nivel socioecondmico C, 0 sea, de clase

media (60 por ciento). Sin embargo, los papas de nuestro publico lector se distinguen por



un eevado nivel educativo. més de la mitad cuentan con estudios a nive licenciatura (55

por ciento).

Barbie: larevista para nifias en edad escolar (de 6 a 12 afos)

Babie fue la primera reviga con la cud Editorid Armonia incursoné en d mercado
infantil. Se ha venido publicando desde hace 16 afios y ha tenido un éxito verdaderamente
extreordinario entre las niflas de entre seis y doce afios de edad, cuyas familias son
predominantemente de clase media (C=59 por ciento).

La revita Barbie respeta y vdora las necesidades y € nivd de desarrollo emociond 'y
cognitivo de las nifiess. Su encanto con €elas deriva de la fantasia —que ain es muy
importante en esa edad— pues las nifias viven la iluson de que Barbie hace una reviga
epecidmente para dlas y se convierte en su amiga. La revita se convierte asi en una
continuacion de su juego. La revida también les gporta la sensacion de pertenencia a un
grupo, que es € “club” de las amigas de Barbie. Por otra parte, la revista presenta varios
roles postivos que la nifia puede imitar, dirigiéndose a ela como una hermana mayor que
sempre le procura lo mgor. Este tono de la revisa es muy gpreciado por las mamas y los
papas de las nifias, que gprueban la compra de la revista e incluso la fomentan.

Nickelodeon y Cartoon Network: las revistas para niflos en edad escolar y

preadolescente

Nickelodeon (de 9 a 14 afios)

La revista Nickelodeon esta dirigida a nifios y nifias de nueve a catorce afios de edad, es una
reviga humoridica, interactiva e informativa que promueve la imaginacion de los nifios.
Traduce la senghilidad y energia dd cand de tdevison a un medio impreso, e intercada
chiges, hidtorias, pasatiempos y articulos sobre atistas, con notas y vifietas de los
persongjes favoritos dd cand de televison. Cada mes toca un tema importante y se usa a
los persongjes del cand parailudtrarlo.

La revigta tiene practicamente tantas lectoras nifias (55 por ciento) como lectores nifios (45
por ciento), y € lector prototipico tienen once afios de edad. El publico lector de
Nickelodeon pertenece a un nive socioecondmico de nived medio- ato (AB/C+=49 por

ciento) y medio (C=42 por ciento).



Cartoon Network (de 9 a 12 afos)

En eda revigta se ofrece a los nifios una gran diversdad de comics, actividades y
pasatiempos con los persongies animados clésicos, como Los Picapiedra, asi como los
nuevos héroes de la barra infantil de televisdn y del cand Cartoon Network en particular:
Dexter, Dee-Dee, Vaca y Pallito, o Johnny Bravo.

Larevisga Cartoon Network esta concebida para nifios y nifias de nueve y dce afos de
edad. Los indicadores del nivel socioecondmico de las familias de nuestros nifios lectores

0n smilares alos de la revista Nickd odeon.

CONCLUSION
En Grupo Editorid Armonia estamos convencidos de que € mercado de revidas infantiles
tiene aln un gran potencid; nuestro compromiso es seguir contribuyendo a crecimiento de
este mercado con una funcion definida que es fomentar la lectura, ademés de acompafiar a

los nifios en € desarrollo de su vida, de una maneradivertida.



